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Sat tv Cambiamento di rotta per Match Music: diventa canale
di informazione musicale; Morgan il nuovo direttore artistico

La linea che ha sempre contraddistinto il progetto, musica-
approfondimenti-eventi si aggioma puntando al recupero
delle radici rock spesso dimenticate dal giovane pubblico

anno deciso di chiamarla

"My World', due parole che

SEMVOND A rassumers la se
conda vita di Match Music, emitterite
sorta nel 1997 e distintasi come pri-
mo canale digitale presente in Italia,
Una televisione musicale che cam-
bia rotta, prova a differenziarsi dal
mare magnum dei canali dediti alle
sefte note presenti oggl sul bouguet
di Sky. Lobfettivo @ quello di risco-
prircsi con unidentita pid foce, cer-
candodi recuperare le radici nonche
la leadership, Un progetto che unif
chera tv, stampa (Match Music Ma-
gazine, & |a testata omonima ideata
dalla Beat Press) e web, Per realizza-
re questa cambio di rotta, dalle par
ti cfi wia Fiinio a Milano hanno persa-
to di affidare le chiavi di casa a uno
del personaggl il estrosi del pop
itafiano  dellultimo  decennio, ov-
vero Marco Castoldi, meglio cong-
sciuto come Morgan: leader dei Blu-
VEIMTIQD, CANTIUTONe: e5most e artista
multimediale, Con Il suo arriva Ma-
tch Music cambia decisamente pal-
le, sin dal palinseste rinnovato e in
partenza dall'l novernbire. La novita

i Davide Sechi

Maorgan

pil grossa sara rappresentata dalfin-
tenzione di definirsi come canale di
informaziona musicale: un flusso di
reotizie dedicate, 24 ore su 24 conun
crawl di news sempre aggiomate. (|
tutto allinterno di una solugione gra-
fica non disturbante e che accomga-
griera le ratazioni musicali arcchen-
dole di notizie divise In 4 sezani;
Mews, ovviero le 20 notizie pio signi

ficative della glorata; Concerti, le

date di it gli appuntamenti live,
mia anche show case esclusivi e par-
ticodar; Interviste, | flash defle ultime
dichiarazioni tratte dagli incontri fat-
ti con i big; Recensioni, nuove uscite
& commenti dalla redazione. Un ser-
vizio completo svolto in collabora
zione con | glomalist di Beat maga
zing, Il mensile diretto da Marco De
Crescenzo, del sito Newsicit, portale
di proprieta di Claudio Cecchetto, Le
altre novita saranna; L-Mite, quattro
notiziad flash giornalierd; Territodo
Italiano, spazio di approfondimenta
settimanale con | grandl della mu

sica italiana; Match Music Live, ap
puntamenta con i concerti pid bel-
li della storia. «ll target di riferimento
rimane il medesimo, 15-34, il tentati

vo & quello di renderlo pid conscio,
pll consapevole di quello che & ac-
caduto e potra succedere nel mon

do defla musicas, dice Il presidente
Aldo Clementl. «Per rendere il tutto
possibile ci siamo affidati a un'artista
come Morgan, stravagante all'appa

renza, ma umike e come Tttt sanno
assal prepaparato. Avia Carta bianca:
oltre a curare almeno una decina di
interviste a personaggl che hanno
fatto e fanno la storia del pop-rock
(il primo sara Fobert Fripp, leader
del King Crimson), sara protagoni

sta ogni quakvolta lo vorra, Come?

Mediante un dispositivio che gli con-
sentira di registrare in ogni momen:
to un pensiern, di nprendersi e man-
darsi in video in tempo reale, mentre
scanono [e immagini di un video, in
rrufolandosi nel palinsestoe, Match
Music, canale 716 di Sky, ha come
concessionaria Sky Pubblicita che ol
assicura una raccolta annuale di cir-
ca 500000 eurn, A breve partira una
campagna pubblicitaria di sostegno
qestita intermamente sui periodicl
e syl canali Sky

B Lunedi 20 ottobre, 8.786.122 spet-
tatori wnlc < sone sntonizzatl durange le 24
ore, Nellintera giomata, e share medio del
satelivie & stato del 7.3%. In prime time Fau
dience media del saselime & stata 1,701,842
spettatord, con 116,19 di share

® Tra le 9 e mezzogiomna, il 31,8% dei
bambinl tra i 4 e | 14 anni si & sintonizza-
o B le 15 el 18, lo share del satellite & sato
el 11,5%:. Nefla fascla presenle, # satellite ha
fatto registrase une share del 7,69, menine in
seconda serata boshare & stato del 6%

| [n prime time, sono stati | canali Sky
Cinemaa :’,{'IEI'k"'I"||rl16;I_l."1.'Hl'|l.-"1'li"l'EldllID|'-".d|
1 (AR5 555), sequeti dai canali Fas {1,204 550)
eianall Rai Sat (e6.434), Pol | canal Sky Sport
o Sy Calca (555857), Sky Vivo @ Sky Shiww
(343,469 e canali Discovery (289.259)

Progetti I1 Ministero degli Affari Esteri al lavoro per una sua “Unita multimediale”

Il Ministero degli Affari Esteri sta lavorando per costruirg una sua “unita
multimediale”in modo da comunicare sempre meglio la politica estera,
Sitratta di un gruppo che st occupera di internet, tv ma anche di film au
toprodatti. Al Com-Fa, il salone della pubblica amministrazions, il capo
del servizio stampa delia Farnesing Pasquale Ferrara ha splegato che &
stato il ministro degli esteri Franco Frattin a“incoraggiare la creazione ol
un'unita multimediale per raggiungere il maggior numera di persone,
ad esempio | giovani® || Ministera in guesta senso ha gia varato diver-
se Iniziative: da settembre & su You Tube in modo stabile, da aprile pro-

duce un proprio tg settimanale (Ester news), visibile fra laltro su Sky al
canale di Class CMBC, sul sito del Ministerg, su You Tube e anche sul te
lefoning, Il telegiormale & il primo esperimento di guesto genere che s
tenta in Europa, come ha sottalineato Giuseppe Scognamiglio, capo uf-
ficio stampa Il del servizio stampa e informazione della Farmesina, Un al-
tro settore in cul il ministero sta lavorando per quanto rigquarda la co
municazione & quello della Cultura, ha spiegato Ferrara, "Abbiamo un
retwork straardinario di lstituti di cultura - ha osservato - che fanno mal-
te iniziative e lintenzione & di collegarli sempre meglio®




