LA NUOVA “PELLE”

e

on pitr solo videoclip su
Match Music. La v sa
tellitare in onda su Sky
(canale T16) da emir-
tente di sola musica si
trasforma in una rete anche di entee
rainment, gossip, ]'lfw_'blj.'li.', moxda e nuo-
ve tecnologie. Dal 2005, grazie a inve-
stimenti di circa 1,3mln di euro, offre
Ty !'lillil'l.hl'.'h‘hf Tnnovalo, in c I"It"\'“l'
gono le produziont interne, pensate per
un pubblice di 20-30enni.
Match Music nasce nel 1982 come
I!r(i:[ﬁl]l“]il I'l'l.l.l."-l.L‘;.:lI!'.' in |}|1.f?t'r n an-
Jda su 108 emattentt dedicato al mon-
Jo delle discoteche. Allora i mezzi era-
no limitae e le ov musicali erane an-
cora "pionieristiche”. Ma ha successo
la scoperta di tantd volti noti che fre-
guentana il mondo della nowe e co-
MiNCiano @ essere CoOnOsciuti 1 veejay
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| glie anche moda, lifestyl
entertainment e nuove tecnuyi,

dei programmi. Da gui ha izio la storia
di March Music, canale temarico musica-
le che annovera, tra gli altri, personaggl
del ealibro di lsa B, Fabio Volo, Andrea
Pellizzari e Cheyenne, che animano stra-
VASANT programiml di successo come Hee-
aliati, la sveglia musicale di March Music,
Furomachine, la classifica dei pin “suo-
noti” in Europa, & mole alin formar in-
movarivi cui altre relevisioni musicali st
ispircranne. Nel 1997, con ingresso nel
bouquer di Telepitn, aumentano i con-
dutrori e, con loro, anche le trasmissio-

ni ¢ i consensi del pubblico. Match Mu-

gic diventa una tv vera ¢ propria, anche
grazie a programmi come Newromachine
con Paolo & Fabio e i loro scherzi telefo-
nici, Chi 6 condurto da Christine, Terri-
toria Italiano, Maich Music Chart e Anmn
‘80, Oggi il panorama delle tv temariche
& profondamente cambiato, ma Match
Music Television rimane una delle prime
tre televisions musicall di Sky (che ne
annovera sei), fedele alln propria tradi-
zione di ricerca ¢ di sperimentazione.
Tieti b parlaco delle alrerne vicende del
passate ¢ delle ambizioni future con il pre-
sidente di March Music, Aldo Clementi.

di Elena Rembado

A chi appartiene Match Music?

«Sone editore ¢ proprietario del
canale. Nel periodo della new eco-
nomy Pambizione di quotarsi in
Borsa travolee anche March Mu-
sic. Passata la “shornia®, riman-
gono e pesanti
le banche, frutto degli imporcanci
investimenti necessari per il pro-
getto di quotazione. [n questo mo-
mento di grande difficolid, acqui-
st il 50% della societd, finché nel
2002 non ACUIS LSO anche la par-
te testante, diventando cosi unico

ESSIZIONE con

SORC s

Che anno & stato, dal punto di vi-
sta economico, il 20057 E quali so-
no le previsioni per il 20061
al'anno scorso abhiamu superato |
Smin di facturato ¢ prevediamo un'vl-
teriore crescita nel 2006, Stiamo be-
neficiande, infowd, di un buon conmatto
con Sky, che scaded alla fine def 2007. Stia-
mo investendo molte fsorse per rilanciane
il marchio di Match Music e per rinnovane
il palinsestos.

In termini editoriali quali sono state le
principali noviea del 20057

alTopo Mry, sinmo la tv musicale che of-
fre un maggiore ventaglio di program-
mi, alcuni quotidiant aleri sertimana-
li, che spaziane dalla musica ad alori te-
mi di grande appeal per il nostro targer.
Curiamo .Lppn'_ulumhnu:n.h sul cancanti ¢
seguiamn eventi glamour. Proponiamo,
inoltre, un alk show “piccante” condot-
to da Selen & un breve telepiorale sui
principali eventi musicali, teatrali ¢ cine-
matoprafici del weekends

MNon vi sentite "intimoriti” da My ¢ All
Music, che hanno alle spalle dei colossi
quali Telecom ¢ L'Espressol



DI MATCH MUSIC

«INu, perché abbiamo imboceato una stra-
dia molvo personale. Una ricerca condotta
dallUniversith Cartolica ci ha definito
“la tv che racconta delle smorie”. Questa
potrebbe essere o nustra carta d'identieh

| nostri vy sono molio baavi nell'inrer

pretare ¢ riportare gl eventd, Gilerandoli
iteraverso la loro esperienza. Tra Faspet-
oy “puru” i Mov ¢ |..I's|‘l.‘f|!-=' ‘rribe” di All
Music, ¢i collochiamo a metd: non sia-
mo o belli e impossibill, né alla portata
Ji rurrd, Raceontiame senza enlast le cose
comue sono, con Pautoironia ¢ la credibili-
e el noserd progonisi. Pi che aspira-
zicnali, Starma SUmPRTict & autoiTonici =,

Come catturate "attenzione dei pia
giovani!

«E chiaro che abhiamo un targer giovane
da sodidisfare. E proprio la fascia di pub
blico che piti si & allontanata dalla relevi-
stone geperlist e il 518 svvcinaty alla
televisione rematicns

Avete sperimentato nuovi format che
rispondano ai gusti del vostro pubbli-
cov Quali sono le preferenze dei pin
giovani!

~Cambiann 1 gust del “popolo della not-
te”. [lal nostro punto di vista, le discore-
che sono un po’ in decling perché mon
siubdisfane pin le esipenze del glovani,
peraloro in continun evoluzione. Si ston-
no creando nuove forme agpreganve dei
giovani, non pil legate a situazion) estre-
me quali aloool e droghe. 1_ U LRIV
modo di stare insieme che favorizce, on-
mcheé limarare, la comunicazione e rende
poutrosto alla musica live di quadira. An-
che nod, del resto, cerchianmo & propome
restimondal “pulie”, magari sexy, ma au
BOITOnICT=.

Pud indicarmi un esempio di programma
innovativo, che ha raccolto conscensi?

sSoddisfazioni arrivane un po” da e
i format, peraliro a regime da dicembre

scorso, quindi ancor in fase sperimen-
tale. Sono particolarmente entusiasta di
La Gatea e la Volpe, che indagn le curnsi-
th e i trucchi del mestiere legatt alle varie
professioni, e di Kara March, un karnoke

contiamo storie senza enfasi,
Pironia, la simpatia e la
credibilita dei nostri protago

video “on the romd”, molto
sponitaneo ¢ divertentes,

Perché sceglicte programmi
con formati che, perlopiil,
won superano la mezz"oral
alPer i riemi di una welevi-
Li0ne femanica ¢ HI'JSlL-i'llL'
come la nostra, fa stottum
portante deve restare la mu-
sica con | videoclip, Dob-
hinm conrinua-
mente la  programmazione
con inserti musicali, Dev'es-
sere una v molw dinamica
anche nei montaggis.

spCzzan

Come vanno gli ascolti?
«Audistar indica che [a no-
srra plarea & intorno al mi-
hone e mezmo alla settima-
e Siamo unica televisio-
ne musicale rematica; le al-
rre sona o melto di nicchia,
come Rock Tv, o troppo
generaliste, come ormai &
Jiventata Miv. Sicuramen-
te abbiamo le risorse per
perseguire questa lines edi-
torale e migliorarlas.

Quali sono i termini del
contratto con Sky!
= F. un Coniratmo in I."'SI_"'II:'\l'\':L

che ci lega alls piataforma
fino al 2007, Mon abbigme
obbklight di produzione, ma
nen possiamo fornire cone
renwtl wd aleris,

MNon vi interessa quindi
il Dut?

3

«Mel 2004, sul Pror Mediaser abbiamo
lanciato in via sperimentale, per un an-
ma, Declay Television, ma si rratrava di
vialtra tv e di un aloeo marchios

Quante ore di diretta producete!

«In questo momento non stiamo rea-
lizzandu dirette, per privilegiare [a qua-
licd @ Jdiscapit dell'interatiivied, sulla
quale invece stanno punando un po’
turt: ght alind. Preferiamo post-produrre
er 'L'.'li'I.|IL':I-| WNATS W0 MONTAgEo aocnr-
to e proclote pith ricercan. Tutravia, a
breve, forse aveemo un programna in
Jirerta- B

s
i In alto, Andrea Delogu,
conduttrice della sit com
“A casa di Andrea”,
f in cui noti personagagi

del mondo della musica
T% | italiana sono assediati
=1 da domande indiscrete,
oitre che di "Match Music
Trend” e “Match Music
Story". A sin.,
la nuova vj Mirela.



Visto il target molto giovane, avrete
perd delle interazioni con internet!
=51, abbiamo il sito www, matchmusic.it,
dive avviene l'interazione col pubblico
s alouni progrimmis

Come mai si ¢ conclusa "esperien-
za con Publimatch? Qual & il mandato
che avete affidato a Publikompass!?

alpizinlmente Publimarch era la conces-
sionaria ingerna, di cul anch'io ero parte,
Perds ¢ siamo rest conti che occormevi
un'agenzia di vendita pid grande e “su-
per partes”. Per questo, 0 maggio scorso,

. B
abhiamo affidato la mecolin o Publikom- (Kt

[HISs, Il nisrr ihl]ll'l.M"‘-f.l & o regime Jda
dicembre ¢ stinmo testanddo | nuovi pro-
grammi. Pk apprezza il nostro prodoro,
Mii abbisme molta fiducia in loro-.

' stato un periodo anche abbastanza
recente (tardi anni *90) in cui la mosi-
ca sembrava mppresentare un contenu-
to pregiate per le emittenti televisive a
target giovane. Adesso questa attenzio-
ne si & un po' smorzata. Perché?

«La musica in televisione non !-l.ll‘-:'ll-ll‘.l

pits nelle peneraliste. Ma, poiché la mu-

Sergio Volpini

sicn @ sempre pid presente o MPOortande
nella virn dei ragazzi, non solo dal punto
i vesta discografico, ma anche Ja quells
televise, questo rger sepue la v gene-
ralista solo per 1 reality, migrando verso
tv temariche ¢ canali musicali. E la no-
stri mission & proprio essere una elevi-
sione dedicata a confezionare contenuti
¢ programmi per | piir grovan =

Quale aspetto dovete curare meglio!

a M‘;chu

«Stiamo cercando di valorizzare la co-
MuUnECAZIONe utE PAanara
televisivo sempre pill vasbo, ayvertiame

esterna, In

I'esigenza i far sapere che esistinmo e
di far comoscere il nostra lavoro. Con
rinueremio @ fare buona telewisione, po-
tenziando nel contempo l'auto-proma-
rione ¢ il co-marketing con altri media,
affinché i nostri volti ¢ § nostrl program-
mi diventing sempre pio notis. b

|

IN PALINSESTO...

A casa di Andrea - Una sit com in cul noti personaggi del
mando della musica itafana sono vittime di un ospite “dispel-
toea” cha, invitandoll a casa, § mette alla prova con domande
“scormatia”,

Bravi Ragazzi - Un real-cingrmusic, in cul
cinerma & musica st fondono per dare vita
& 30 miruti o intrattenimento, con linserto
di un videochp riguardante e palicole che
hanng fatio la slora def cinema.,

Clip2Ciip - Musica senza imemuzioni, con |
video pil curios & apprazrati dal momento.

Hits on Match - Dala Charts nazionsli @ internazionak, ja cip
pal “getionate” del momento in B0 minuli Senza NemEZone.

Hot - Un'cra In compagnia del videochp pil seducenti del pre-
sente & del passato.

Kara Match - Programma condatio da Alex i (Alessandra Ca-
doppi) in gio per 12 vie della citté alla icerca o vokanterosi can
tanti improvvisati.

La Gatta e la Volpe - Programma cha Svala tutli § segretl, |
pro & | contro di ognl professicna. | conduttori sono Barbara
Clara, +j di punta delta rate, & Sargio Velpin che partecipd alla
prima adizions de I Grande Fratello

Match Music Story - Per rvvers | tempi d'oro della musica,
i videoclip, tante nolizie @ cunosith degli anni ‘70, ‘80 e "90.

Match Music Surfing - | video pii diver-
tenti suggeriti dagl ascoltator, in un for
mat in cuf protagonista & i web

Match Music Trend - | nirovt che fanno
{endenza, | locak pio alla moda & ke abiu-
i pid tinc,

Match Music Morning - I meglo della
musica de! momendo con un oochio parti-
colare agli artist itakan.

MM Charts - | 50 viceo pil: rasmess della settimana insiema
a Blisa, con il countdenwn dal 30 pid forli des momenta.

MMMIXX - Una consolle virluale con | video danca piu Toe-
1i, Mezz'ora in compagnia delle hils da Daliare, in segquanza
mixata

MewTone! - Ura "zona protatia” dove sl possono scopree ke
clio che chenteranno be hits of domani, futte fe produzioni cha
softarnenta non trovano spazio all'intermo di radio et

U-nite - Il notiziaro del weekend, per essene sampre informali
2y giscotecha, d set, concerti e altn eventl,




