la tv musicale
di qualif

Se le v musicali cormono verso il generalismo, Maich Music cambia rofta.

Punta sulla qualita della musica, sui progrommi tematici e sulle

professionalita. Superate le difficolta finanziarie, il piano di risanamento

aziendale & inizialo e sembra promettere bene. Il bouguet SKY ha

permesso di quintiplicare i fruitori e di valorizzare i conlati pubblicitori. E

il futuro sta per aprire nuove porte.

atch Music nasce nel 1982 come
programma musicale dedicaro al
mondo delle discoteche. 1 mezzi
erano pochi e le tv musicali pionieristiche,
Di acqua sotto i ponti, da allora, ne & passa-
ta, Telepiit prima, SKY oggi, hanno porcao

il canale sempre piinin alo, anche se non so-
no mancari momenei difficili, sopraturo do-
po lo sgonfiamento della bolla speculariva le-
gata all'Information Teenology. Oggi March
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Music (canale 716) & interamente dedicaca ai
telespettatori ‘music oriented’ ¢, con la sua
presenza, ha porenziato il bouquer di SKY
con dieci nuovi programmi che fanno vive-
re ai telespertatori la musica a 360 gradi da
protagonis,

Le produzioni, seguendo gli stili vincenri in-
trodottd sin dal 1997 da Andrea Pelizzari ¢
da Fabio Volo, hanne come riferimento il
programma quotidiano Her, condotto 4 par-
tire da metd febbraio dallo
storico volto di Match Mu-
sic ‘Isa B,

La quasi towalith dei pro-
grammi in onda & prodoua
internamente. Le indagini di
settore indicano un chiaro
posizionamento sul mercato:
target medio-alto, con un
considerevole porere d'ac-
quisto in una fscia che va dai
quattordici ai quarant‘anni,
Aldo Clement, Uedirore, ha
Energicamente ristrurturito
I'emittente.

“Ho ridisegnaro 'intero pa-
linsesto per renderlo sempre
piit omologo ai noseri rele-
spertatori; il risultato dei da-
ti sull'audience, sempre in
Crescita — Sono Statl raggiun-

ti un milione ¢ mezzo di urtenri a settimana
— sone un chiare invite ad agire manage-
rialmente con strategie degne dei nerwork
nazionali”, Grazie al Presidente Aldo Cle-
menti. che ha rilevatoe il marchio, al Diret-
tore generale Marcello Malguzzi, che segue
il piano d'investimento e di n\'i|l.||1pu passo
dopo passo, ¢ alla concessionaria di pubbli-
cith Publikompass, opgi i risultati posirivi
stanno arrivando.

Ty Key: fn che divezione state andando?

Alde Clementi: March Music & la prima te-
levisione musicale nata come Sindacation ed
& tra le prime dell’accordo Telepii. Ha vissu-
to la transizione a SKY e quindi la quintu-
|1|ia:-_1:i;)|1c det fruitori. Direi una bella re-

Spi wnsabilic,

Tv Key: Come 1 £ come aziendal
Marcello Malguezi: Come azienda March
Music ha vissuto un'espansione molw foree,
che ha toccato apice intorno al 2000 con il
hoom di internet ¢ dell' Information Tecno-
logy, con ambizioni soprastimate ¢ una con-
seguente St sovradimensionata. Dopo
lo sganfiamento della bolla speculativa & ri-
masea unazienda nota, con un bel marchio,
[re anni fa ¢'® stato il cambiamento editoria-
le, lo spostamento della sede da Verona a Mi-
lane ¢ una ristrutturazione rotale dell azienda
che ha oggi come obiettivo principale quello
di posizionarsi ai verrici del segmento,

Tv Key: £ che piano dinvestimenteo s tratta?
Marcello Malguz,’:i: Prima di cuteo abbiamo
investito nel Annovamento delle struroure tee-
niche e nella formazione di un team qualifi-
caro ¢ fortemente motivato, in seguito nello
sviluppo dei contenuti editoriali.

Avere in palinsesto dieci formar condotri e
prodonti internamente ¢ il risultaro di questo
sforzo. Chra & giunto il momento di investire
cazione sia awraverso | media sia

sulla com
con operazioni sul territorio,

Tv Key: Che tv é ogpi March Music?

Aldo Clementi: E una tv che non impone
niente al suo pubblico. Non abbiamo alcuna
presunzione di porei con dei modelli di rpo



aspirazionale, la linea editoriale ¢ quella di
raccontare delle storic simpatiche con perso-
naggi belli ma autoironici. G srchiamo di se-
guire i gusti del nostro rarget, Comperiamo
con My, nata come v esclusivamente musi-
cale che va sempre pil verso il generalismo,
e con All Music, che pare seguire le stesse or-
me., Se questa analisi di serrore & corretoa, si
apre per noi la possibilicd di divenrare leader
del segmenro. Ci piace pensare al nostro co-
me i un canale che i tiene compagnia con
buona musica ¢ vold simpatici.

Tv Key: Qual & if vostro targei!

Alde Clementi: Il nostro Spettatone vi dai
quattodici ai quarant’anni a seconda delle fa-
sce d'ascolto orarie, Non dimentichiamo che
siame sulla piataforma SKY, dove lo spera-
tore ¢ pill esigente ¢ che il palinsesto deve es-
sere sempre cocrenee con il profilo dell’ueen-
te. Dumnte il pomeriggio ci confrantiamo con
il pubblico dei pit giovani e la sera con quel-
lo pitt adulro: sia i contenuti musicali sia quel-

li ediroriali devono wenerme conto.

Tv Key: Progenii a breve termiine?

Aldo Clementi: Vogliamo rilanciare il mar-
chio e riaffermarci come canale di riferimen-
to nel panorama delle tv musicali. Da pochi
giorni & possibile ascolrare landio del canale
sul sito e a breve sarh in-onda radio March
Music, A fine marzo lanceremo il Match Mu-
sic magazine, un mensile la cui tiratura del
primo numero sich di 200mila copie. Per quel-
lo che riguarda ke comunicarione, in aprile
faremo una campagna $ulle red Mediaser, che
credo Fppresenti un rarissime evento per un
canale sulla piatraforma SKY,

T Key: CQual & la vostra concessianaria di pub
blfcina?

Marcello Malgu?.;e.i: La nostra concessiona-
ria di pubblicici & Publikompass, che consi-
deriamo un vero
€ proprio part-

ner. Per noa la-

vorare con loro & stato come attivarci per un
secondo start up. Fora dell’esperienza fatea in
passato con All Musie, ci stanno trasferendo
know-how sia in termini di strategia di marke-
ring sia di posizionamento, La valorizazione
del contatto su una tv temartica & molio di-
versa da quello su una v generalista, la profi-
lazione dello speratore & molwo pit ap-
jn'ul-ulhtiral € questo deve ripprescntarc un
punto di forza sia per chi vende sia per chi
compra advertising. Un grosso aiuto arriva an-
che dalla piataforma SKY, che sta lavorando
per una pilt corretta rilevazione dei dari d'a-
scolto. Oggi SKY lralia ha ardvi pii di 3 mi-
lioni e S00mila decoder. 1l che vuol dire che

& visihile per pitt di 12 milioni di ialiani,

Tv Key: Cosa ne pensate del digirale terreseve?
Marcello Malguzzi: Dal 2006 lo swich off &
traslato al 2008, ma crediamo che sard posti-
cipato ulteriormente, Abbiameo fato un an

no di sperimentazione sul digirale con il mar-
chio Vi television, ma purtroppo i cost di
produzione ¢ delle frequenze non trovavano
riscontro nella raccolia pubblicitaria, Cuesto
a dimostrazione che la piattaforma non & an-
cora competitivi, Quello che sappiamo & che
potrebbe offrire grandi opportunici, ma che
Oggl, A causa della scarsa diffusione e alla ca

rercea di contenuti, non & aterarriva per un ca-

nale come il nostro,

Tv Key: Quali sono § pro-
EVARINT S0 il puitate?
Aldo Clementiz Su el
indistintamente. Li ab-
biamo sendiat e scelu con
la massima cura. Puntia-
mo molto sulla regina del-
la norre Isa B (che ancora
oggi macina 270 serate in
discoreca all'anno), su A
Citsr i Anedred, su La gat
tit ¢ la volpe con Sergio
Valpini.

Ty Key: Che ripo di pro-
EramInE sons?

Aldo Clementi: A Ciga dr
Anefrea t una sit-com dav-
vero particolare: i prota-
gonisti della musica sono
vittime eccellenti di simuazioni imprevedibi-
li. A Casa di Anerea & la location pin rradi-
zionale e inaspetrata, dove va in onda il no-
stro modo alternativo di intervistare 1 perso-
naggi del mondo della musica iraliana. Lu-
nico modo per scoprire € conoscere veramente
quello che si trova dietro ogni personaggio.

Durante la trasmissione non mancano le in-
cursioni della vicina di casa, Barbara, pronta
ad ammaliare I'ospite ¢ a rubare il molo ad
Andrea. Gli ultimi ospiti della trasmissione
sono stati le Vibrazioni, Almamegrerca, MNe-
gramaro, Max Deangelis, Aeroplanirtaliani,



i, Dhirotea

Sugarfree, Moda, Simona Benci
sy Cuba, Laura, studio3, £ero Assoluto, Po-
vig, Masini,

La gatla e fa .lwf:.nr' & un Programma rivolto ai
giovani, agli studenti ¢ ai ragazi ancora lon-
tani ¢ indecisi sulla scelra del lavoro futuro.
Barbara, la gata, insieme a Sergio, il Volpi-
ni, svela in modo chiare ¢ divertente e le
caratteristiche, positive e negative, che ci so-
no dietro a ogni mestiere, a partire dal pils
semplice fino a quello pilt curioso ¢ com-
plesso. Ogni sertimana i due intervistano un
personaggio che ci spiega i pro e i contro del-
la propria occupazione presa in csame,
Barbara ¢ Sergio presentano ogni catcgoria
lavorativa con sondaggi ¢ n]aininni della gen-
te comune. [l nuova Hat invece rova alla con-
duzione del programma lsa B, la prima vj ita-
liana, bella e spigliata, che dopo un periodo
di circa due anni rentra a far parte della nuo-
va March Music.

Il nuove format prevede un ospite che varia
di puntara in puntata, preso dal mondo del-
lo spettacolo, della musica ¢ del giornalismao.
Inolere i saranno collegamend continui da
un alere studio con i nostri due co-condur-
tori Alan e Karim ¢ il pubblico, con il quale
interagire durante wtee le puntare. 5i trata
quindi di un ‘ralk show” dinamico e ironico
con un pizzico di gossip, di argomenti pic-

canti e di temi di artualivi.

Tv Key: Avete wi rapports diverte con i vostro
pusbblico?

Marcello Malguezi: Abbiamo un bellissimo
rapporto con nostro pubblico, che si tiene in

continue contarmo con noi atraverso il sito,

Tutti i vj's e le vj's rispondono quoridiana-
mente personalmente.

Il risconero pil appagante & perd lt!l:il!".lﬂ an-
diamo sul rerricorio e ci rendiamo conto del-

la reale affezione net confront del nostro mar-

chio e der noseri volo.

Tv Key: State preparando qualche evento?
Alde Clementi: 51, la maggior parte sono
eventi estivi, Torneremo a presidiare Riccio-
ne in viale Ceccarini, Ibiza (I'anno scorso ab-
biamo puntato su un formar estivo che & an-
daro alla grande grazie all'accordo con la di-
scoteca Amnesia) e Formentera, Abbiamo una
schiera di dj (i piir famosi] che ci prestano la
loro preziosa consulenza ¢ ¢i permettono di
stare al passo con 1 rend,

L'anno scorso abblamo
orga nizzamoe 15 serate
nelle piazze pil impor-
tantl del Trivenero, ed &
nostra intenzione ripe-
tere |'esperienza que-
st'estate. [n questo mo
Mo SO0 1-1\'|1r-“\'
do sulla collaborazione
con una grossa radio.
Perds non posso dire an-
COra niente.

Tv Key: Quanti iiete
netla secde i Milano?
Aldo Clementi: Circa
trentacingue persone.
Al primo piano abbia-
mo una sala d'incisione,
al secondo piano la re-
dazione, 'ufficio stam-
pa diretro da Veronica
Meroni, sale monraggio
e messa in onda, al rer-
zo plano gli studi. Poi
abbiamo la disponibi-
lita di uno spazio di cir-
ca 800 mg su cui po-
wremo dar vim a nuove
produzioni,

Infine nella nostra sede
abbiamo un’otrima cu-
cina che ci permette di tenere il gruppo uni-
to. Il momento del pranzo & importance per
parlare, scambiarsi opinioni ¢ senrirsi parre
di un progeteo in cui i crediame. Molris.

simo.



